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l. Informacion del Puesto

Titulo de la consultoria: "Produccion de video” | Tipo de contrato: Civil

Dialogo  colaborativo y  sostenibilidad | Sede de funciones: Potosi, Chuquisaca, Tarija,
alimentaria”. Cochabamba

Duracion: Noviembre

Il. Antecedentes

El proyecto “ENTRE VERDURAS Y COMEDORES: Construyendo puentes para el dialogo efectivo y la
accion colectiva” plantea la promocion de emprendimientos econdmicos de diversa naturaleza (produccion
agroecoldgica, transformacion de alimentos organicos y oferta de comida saludable con impacto
econdmico, ambiental y social) que introducen al mercado novedades en términos de bienes y servicios
culturales (recuperacion del conocimiento y consumo de la gastronomia local) impulsando la cadena de
valor para favorecer a sectores en situacién de pobreza, con énfasis en mujeres generadoras de sus
propios ingresos, y creando entornos favorables para la innovacion, la vinculacion de productores y
consumidores al mercado de insumos alternativos, y una nueva conciencia sobre habitos de consumo
responsable y de bienes y servicios que reducen el impacto ambiental. También promueve el acceso a
informacion y el ejercicio ciudadano corresponsable para el control, el debate publico y la toma de
decisiones sobre temas clave de desarrollo: seguridad alimentaria, salud y nutricion, acceso a recursos
productivos, generacion de ingresos, medioambiente, y abre espacios de diélogo politico multiactor y
multinivel para lograr acuerdos colaborativos que mejoren las condiciones de vida de la poblacion, el
respeto y proteccion de sus DD.HH., especificamente el derecho a una alimentacion sana, a asociarse y
participar en decisiones que afectan su vida y a ejercer el control y evaluacion de las politicas publicas.

La comunicacion estratégica con acciones, productos y mensajes multimedia contribuira a la generacion
de conciencia en los consumidores y lideres/as de opinidn capaces de movilizar a la opinién publica
sensibilizada para adoptar nuevos enfoques y narrativas alternativas sobre consumo responsable y
alimentacion saludable que generan cambios en la cultura alimenticia.

Ante la evidente disociacion entre el consumidor y sus alimentos, se ha creado un desconocimiento muy
grande sobre la cadena de produccién, desde el cultivo hasta que el producto llega a la mesa. Esta
situacion ha propiciado la existencia de consumidores/as que no reparan en temas de calidad, ética de
produccion, condiciones en las que productores desarrollan su labor y, finalmente, temas de salud que les
afectan directamente. A su vez, existe otra notable brecha entre sectores diversos pero complementarios:
productores campesinos y trabajadores gastronémicos cuya labor se desarrolla bajo criterios tradicionales
de relaciones de mercado.

La propuesta para la produccion de videos regionalizados, pasa por lograr guiones que inviten al
ciudadano, sobre todo de las ciudades (mayor grupo de consumo), a que se dé cuenta de la relacion
intrinseca que tiene con el origen de sus alimentos y con quienes los producen, una relacién mucho mas
profunda de lo que han imaginado pese a que se trata del sustento de sus propias vidas y una expresion
de la cultura productiva-alimenticia transformada en nuevas y sustanciosas relaciones humanas.

La propuesta, también pone sobre la mesa la opcion de utilizar el género “docuficcion” con alto valor
estético; es decir, con base en historias de vida reales, construir una historia que devele estas
caracteristicas de dialogo y apoyo colaborativo, de articulacién campo ciudad, corresponsabilidad
ciudadana en lo alimentario, reciprocidad, cadenas cortas, pluralismo y variedad cultural...

Sinopsis del video producido en La Paz.

Una productora del campo y una chef de alta cocina, aparentemente distantes, nos muestran cémo un
producto de la tierra las une de manera profunda. Ambas protagonistas reflejan su relacion con el mismo
producto desde gue sale de la tierra hasta que es presentado en un plato. Conocemos lo que significa
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para ellas este elemento de la tierra mientras lo van transformando en su mejor creacion culinaria para
sorprender a su comensal. En el caso de la chef, su invitada es la productora del campo, y luego se
invierten los papeles. De esta manera ambas participantes comparten sus visiones y se sorprenden por la
coincidencia de conceptos y el vinculo emotivo con el producto y su origen.

1. Objetivo

Produccién de un video en cada uno de los departamentos (Potosi, Tarija, Cochabamba, Chuquisaca),
que enfatice el enfoque de Sistemas Alimentarios Sostenibles SAS, con base en historias de vida reales,
que develen didlogo y apoyo colaborativo, de articulacién campo ciudad, corresponsabilidad ciudadana
en lo alimentario, reciprocidad, cadenas cortas, pluralismo y variedad cultural.

IV. Supervisién y coordinacion

La entidad contratante ejercera la funcion de supervision, de manera especifica el responsable del
proyecto y la direccién UNITAS.

V. Productos/actividades

Productos:

4 videos de aproximadamente 4 minutos; UNO POR CADA DEPARATEMENTO (Cochabamba, Tarija,
Potosi, Chuquisaca)

Los productos comunicacionales deben estar en Formato Full HD (digital y fisica) abierto.

VI. Perfil del/la consultor/a

Se requiere profesionales en el &rea de disefio gréafico, produccion audiovisual, fotografia o ramas afines,
con experiencia comprobada en produccion de materiales audiovisuales (audios, videos, animaciones...)
documentales, peliculas, de alta calidad. Se valoraran empresas de comunicacion y/o publicidad con
experiencia especifica de dos (2) afios.

- Elaboracion de guiones, produccion y direccién en la elaboracién de trabajos equivalentes o
producciones de alta calidad.
- Experiencia comprobada en la realizacion de levantamiento de imagenes, testimonios, relatos.

VII. Duracién y términos

Duracion y lugar

El tiempo de duracion de la consultoria es de 25 dias calendario, a partir de la suscripcion de contrato o
la orden de proceder por parte de la Entidad Contratante.

Costo total

El presupuesto total y tnico del trabajo de consultoria es de acuerdo a la propuesta técnica y econémica
del proponente, la misma debe tomar en cuenta los impuestos de ley y aportes a AFP.
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Impuestos y Aportes

La consultora o el consultor, debera extender la correspondiente factura siguiendo la normativa de la
institucion o en su caso se efectuara los descuentos de ley.

El proponente podré optar por desarrollar un o cuatro videos departamentales segun su interés.

Presentacion de propuestas

Las propuestas deben ser remitidas al siguiente correo electrénico: unitas@redunitas.org hasta el dia
miercoles 10 de noviembre del 2021.

1. Carta de interés (adjuntando curriculo y/o cartera de clientes) maximo en tres hojas.
2. Ejemplos de trabajos anteriores. (enlaces o archivos digitales)

3. Propuesta Econdmica (Se abre la opcion de presentar propuesta para realizar los 4 videos, aun
asi, en la propuesta se espera el costo unitario de cada video)

4. Hoja de vida de la empresa y/o de consultor o consultora.




